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Dossier publicidad



En La Criatura Creativa llevamos
mas de 10 anos inspirando a
creativos de habla hispana.

Compartimos diariamente campanas
publicitarias, disenos molones, trabajos
ingeniosos y recursos Utiles para alimentar a
miles de criaturas creativas alld donde estén.
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Formatos publicitarios

La creatividad no tiene limites. Y nuestro trabajo
tampoco. Por eso, aunque trabajamos con algunos
formatos publicitarios cerrados, nos gusta innovary
generar nuevas formas de llegar a tu publico.

Ponemos a disposicion de las marcas un medio de
comunicacion dinamico y directo. Y toda nuestra
creatividad y experiencia para conseguir que
llegues a quien quieras llegar.

;Tienes una idea? Dinosla y veremos como llevarla
a cabo.

;Quieres colaborar con nosotros pero no sabes
como? Deja que nosotros te propongamos alguna
solucion.
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Formatos publicitarios

Actualmente, estos son los formatos publicitarios
mas comunes con los que trabajamos.
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Se trata de contenido patrocinado. Es una forma orgéanica de
Adver'torial llegar a tu publico a través de un articulo con apariencia
informativa.

Vamos, los banners de toda la vida. Como nosotros nos

Publicidad d|$p|ay encargamos de todo, tenemos una gran flexibilidad a la hora

de adaptar tus creatividades a nuestro medio.

Ademads, contamos con una comunidad muy activa de

Difusién en redes sociales criaturas creativas que nos siguen en Facebook, Instagram y
Twitter. jSomos mas de 200.000!

No hay mejor forma de contar algo que desde tu propia
experiencia. Por eso también nos gusta hacer reviews y
reportajes en los que contamos qué nos parece un
determinado producto o servicio.

Reviews y reportajes

ACCioneS especiales . Todo esto se te queda corto? Pide por esa boquita.




Advertorial

Publicidad Disef'o Eventos y farmacicn Centacte

Criatwra  Publipost

B

Campo Viejo se propone llenar
de color las calles de Barcelona

s Campo Viejo™
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Hace justo un afo que Campo Viejo inicié una serie de eventos para hacer nuestra vida mas
colorida y apasionada, Bevando su espiitu a las calles y Bendndolas de color. Tras pasar por
ciudades como Bruselas, Londres o Madrid, la proxima parada de esta iniciativa es Barcelona,
dande los al de ELISAVA reali ivas ‘inter Cen los

urbanos. Un evento en el que adernds, se podrd participar en las “catas de coloe”, una experiencia

especial que va mucho mas alld de degustar el vino,

La plaza de Santa Maria del Mar es of lugar escogido en el que durante los dias 4, 5 y 6 de abril los
establecimientos hosteleros se tediiran de color en un evento multidesciplinar que une arte,

gastronomia y vino. En uno de los se realizard una i6n en la que varios

artistas pintardn murales dentro ded local y se exhibird la coleccién itinerante de botellas de
Campoviejo disefiadas por Nano 4814, 3TTMan y Geart, artistas que ya han participado en

antesiores ediciones de Streets of Colour. A s I par

unas tapas especiales para maridar con los vinos de la bodeja ricjanas

Esta iniciativa surgié hace un afio con la colocacion de una escultura de 6 metros de altura
disefiada por Okuda & Remed en pleno vifiedo de Bodegas Campo Viejo en Logrofio. En mayo ded
pasado afio, la iniciativa salté a Londres, donde en un evento gastronémico se realizd una obra de
“live painting” y mas parte a Madrid, donde Okuda & Remed transformarcn el Palacio de Santa

La ultima parada de “Streets of Colours™ fue en

Barbara en una prop artistica multidisci

Bruselas, hace apenas unas semanas.

Campo Vicjo~
STReETSOF  JUSLSTh
COLOUR |/
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Q (Qué estas buscanda?
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Compra

Suscribete
Y recibe cada semana los posts mas

creativos del blog y otros contenidos

exclusivos para suscriptores.

(Céma te llarmas?

(Cudl &= 1w carmen?

Articulo exclusivo creado a partir de la informacidn
proporcionada por la marca.

Enfoque a partir de briefing o propuesta creativa
por parte de La Criatura Creativa

Extensién 300-600 palabras.

Contenidos audiovisuales e imagenes de la
campana.

Llamadas a la accion y links en palabras clave.

Envio de borrador para revision previa antes de
publicarse.

Fechas y horas de publicaciéon pactadas con la
marca.

Difusidn de los articulos en redes sociales
(Facebook y Twitter)
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CUADRADO

GRANDE

336x280

Formato clésico ubicado
en la barra lateral del
blog

ROBAPAGINAS

HORIZONTAL
728x90 / 270x20
Formato clasico ubicado
bajo la cabecera del
blog

"Lou", el emotivo corto de Pixar o ettt

contra el acoso escolar

336 X 280

728 X 90

==

"Lou", el emotivo corto de Pixar S
contra el acoso escolar

"Lou", el emotivo corto de Pixar
contra el acoso escolar

"Lou", el emotivo corto de Pixar
contra el acoso escolar

ROBAPAGINAS

VERTICAL

300x600 / 300x1050
Formato de gran
impacto ubicado en la
barra lateral del blog

BILLBOARD

?70x250

Formato de gran
impacto ubicado sobre
la cabecera del blog



Display mobile
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300 x 250

“‘Lou’, el emotive corto de Pixar
centra el acoso escolar

4

BILLBOARD

MOBILE

300x250

Formato de gran
impacto ubicado sobre
la cabecera del blog
cuando se accede
desde movil
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¢Necesitas mas?
Cuéntanos qué tienes en mente para
tu publicidad display e intentaremos
hacerlo realidad :)
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Difusidon en redes

Creamos estrategias de difusiéon exclusivas para
142.400 fans

cada marca.

19.425 aicance orgénico / publicacién (ultimo mes) Adaptamos los mensajes a las caracteristicas de

1 290 interacciones orgéanicas / publicacién (dltimo mes) cada red social.

Posibilidad de inversidn publicitaria para aumentar
el alcance.

42.700 fo”owe rs Enfoque a partir de briefing o propuesta creativa

por parte de La Criatura Creativa

5.215 impresiones organicas / publicacidn (dltimo mes)
Link al post del blog o microsite de la campana.

(©) . S
2,3 76 tasa interaccion (Ultimo mes)

Envio de borrador para revision previa antes de
publicarse.

33.000 fO”OWG rs Fechas y horas de publicacién pactadas con la

Mmarca.

[
I . I 7.400 impresiones organicas / publicacion (Gltimo mes)

Envio informe de resultados
580 interacciones/ publicacién (Ultimo mes)




Review
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Publicidad Disefo Eventos y fermacién Contacto % Lo esta petando

Crigtura  Libros f 4,
- & tuser 140.1K | 391K 17.7K

Un libro para desatar tus Q st massn
"superpoderes creativos”

£Como te llamas?

¢Cudl es w coreo?

“Dics no me hizo creativo. No, ese “superpoder” Jo consegui yo sclite. Vale, no es un “superpoder”,
pero es lo mas cercano a tener uno. Es como ser una mezcla de Mazinger Z y una croqueta de
bacalao, La creatividad es ls habllidad que me permite declr Mazinger Z y croqueta de bacalao en la

primera frase y quedarme tan ancho”. Con esta maguina
@ puedes Imprimir lo que
.55 quieras en a espuma de
X
Esto que acabas de leer son las primeras palabras de Santiago Cosme en su libro “Superpoderes - tuceniess
creativos”. He de decir que cuando empecé a leerlo y vi que i i Z y una croquet;

LO MAS VISTO

de bacalao en el primer parrafo pensé "este libro promete”. ¥ creo que no me equivocaba,
Just aline: la app de
Google con la que
puedes hacer “grafittis®

Santiago no es un creativo al uso. Bueno, corrijo. La historia de Santiago no es la historia de un IDen el ave

creativo al uso, £l dejo de estudiar nada mas acabar el instituto y pasé sus “afios universitarios™
sin hacer practicamente nada. Se dadicé a ser repartidor de pizza, repartir folletos y, mas tarde,

empezd a rabajar en la construccién. Tras pasar por ]| como Tigger (di é - L €l delirante anuncio de
de desde el dep de limpieza) y experi por el mundo dz la hosteleria y | IPhane en el que s2

desbloguea toco con
los hoteles en Reino Unido, no fue hasta los 31 afios cuando Santiago se topd con el mundo de la solo mirsrla

publicidad.

Paella popeorn: una

. marca de armoz crea las.

| primeras palomitas con
W sabor s paells

Articulo exclusivo creado a partir de la experiencia
del redactor con el producto o servicio.

Enfoque a partir de briefing o propuesta creativa
por parte de La Criatura Creativa

Extension 300-600 palabras.
Imégenes creadas por La Criatura Creativa
Llamadas a la accién y links en palabras clave.

Envio de borrador para revisién previa antes de
publicarse.

Fechas y horas de publicacién pactadas con la
marca.

Difusidn de los articulos en redes sociales
(Facebook y Twitter)
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Tenemos una comunidad joven, apasionada de la
creatividad, el disefio, la tecnologia y el arte.

Piblico. ;Quién nos lee?

;Quieres conocerlos mejor? En las préoximas

diapositivas tienes una radiografia de nuestros
lectores.
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Puablico del blog

1 SOOOO paginas vistas / mes

Audiencia 100.000 usuarios tnicos /mes

Criterios demograficos

Edad Sexo

41%

30%

110/0 110/0

50, 2%

18-24  25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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Intereses

ARTE Y
ENTRETENIMIENTO
FORMACION

MARKETING Y
PUBLICIDAD e e



Puablico del blog

Ubicacién geogréfica

: > ) ESPANA L
\' . “‘
s : o O Py . .
E1 70% de los | Yy 2 70% ,
o de los lectores se concentran en 1 . : /

Espafia, lo que nos hace uno de los
blogs de publicidad y creatividad mas
visitados del pafs. MEXICO

6%

A
rr-

No obstante, seguimos creciendo entre

§ COLOMBIA

los hispanohablantes americanos, donde 59,
se concentran el 28% de nuestros

lectores.

ARGENTINA

El resto de las visitas vienen del resto del 4%
mundo, jInternet no tiene fronteras!
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Puablico del blog

Nuestra comunidad

Tenemos una comunidad sUper activa en las redes sociales, que nos
sigue e interactda con todos los contenidos que compartimos.

f

142.400 42.700 33.000 20.800

Fans en Seguidores en Seguidores en Lectores en

Facebook Twitter Instagram Feedly




¢.Necesitas mas informacion?

Pide por esa boquita

Contacto:

hugo@lacriaturacreativa.com
+ 34 620 337 130



mailto:hugo@lacriaturacreativa.com

